VSEOBECNE SMLUVNi PODMINKY spoleénosti SUPERBOARD s.r.o. [VSP]

se sidlem: Perucka 2525/218B, Vinohrady, 120 00, Praha 2,
IC: 284 77 227 DIC: CZ28477227, zapsané v obchodnim
rejstiiku u MS Praha, oddil C, vlozka 144440

1. Uvodni ustanoveni

Spole¢nost Superboard s. r. o. (dale jen .poskytova tel")
je provozovatelem ploch vyuZitelnych k instalaci a pro-
vozovani reklamniho zafizeni, reklamy na vybranych
nemovitostech bliZze specifikovanych v jednotlivych diléich
smlouvach.

1. Vyklad pojmd

Pro Gcely VSP se rozumi:

Reklamou verejné oznameni, bez ohledu na technické,
materidlové Ci audiovizudlni ztvarnéni, kterym se prop-
aguji tieti osoby, vyrobky a sluzby tfetich osob a ochranné
a obchodni zndmky a dalsi oznaceni k nim se vztahu-
jici, obchodni firmy tfetich osob, jakoZ i jména, i nazvy,
pod kterymi podnikaji, ¢i provadéji svou cinnost, ozna-
men/ tretich osob o udélostech minulych, soucasnych ¢i
budoucich, které se vztahuji ke tretim osobam, ¢i jejich
vyrobkdm a sluzbam, ozndmeni o konani akci poradanych
tretimi osobami, ¢i jakakoliv jind ozndmeni tretich osob
poskytovana za Gplatu.

vitych a nemovitych véci, samostatné reklamni panely ¢i
audiovizualni technika umisténa ¢i jinak technicky spo-
jend s témito vécmi, jind zarizeni vyrobena ¢&i zhotovena
na zakladé nové vzniklych &i objevenych technologii, které
se nachazi ve vlastnictvi poskytovatele, nebo kterych je
poskytovatel opravnénym uzivatelem. Na reklamnim
nosici mdze byt umistén 1 &ivice typd reklam ¢i reklam-
nich ploch.

Majitelem osoba, ktera je vlastnikem, nebo opravnénym
uZivatelem movitych a nemovitych véci, jejichZ vnitrni ¢i
vnéjsi plochy jsou poskytovatelem uzivany jako reklamni
nosice, ¢i jako plochy k umisténi reklamnich nosicd.
Objednatelem osoba, kterd u poskytovatele objednava
realizaci a provozovani reklamy prostrednictvim reklam-
nich nosi¢t za podminek stanovenych VSP na zakladé
jednotlivych reklamnich smluv a pripadné za podminek
stanovenych v celorocni smlouveé o spolupraci.

Reklamni smlouvou jednotliva, diléi smlouva uzavirana
mezi poskytovatelem a objednatelem k realizaci a pro-
vozovani reklamy za podminek stanovenych VSP, jejimz
predmétem je zavazek poskytovatele k realizaci a pro-
vozovani reklamy prostiednictvim reklamnich nosi¢a dle
¢l. 1. VSP a tomu odpovidajici zavazek objednatele uhradit
poskytovateli cenu za realizaci a provozovani reklamy.
Nedilnou soucasti reklamni smlouvy jsou zejména tyto
VSP, rozpis fakturace apod.

Realizaci reklamy zejména vyroba reklamy, jeji instalace,
Udrzba a odstranéni z reklamniho nosice.

Vyrobou reklamy vlastni vyroba reklamy podle zadani,
navrhl a pozadavk( objednatele.

Instalaci reklamy fyzicka aplikace nebo upevnéni rekla-
my na ¢i do prislusného reklamniho nosice.
Odstranénim reklamy nasledné odstranéni reklamy
a uvedeni reklamniho nosi¢e do plvodniho stavu po
skoncenfi provozovani reklamy dle reklamni smlouvy.
Provozovanim reklamy ponechani reklamy instalované
v ¢i na reklamnim nosici a péce o ni po dobu stanovenou
v reklamni smlouvé. Objednavkou reklamy zavazna ob-
jednavka objednatele potvrzend ze strany poskytovatele.
Reklamni akci (kampani) realizace a provozovani re-
klamy.

Zahajenim reklamni akce (kampané) prvni den provo-
zovani reklamy, je-li toto provozovani predmétem sm-
louvy. Neni-li provozovani predmétem smlouvy, rozumi
se za hajenim reklamni akce prvni den realizace reklamy.
Plnénim predmétu reklamni smlouvy ze strany poskyto-
vatele se v pripadé pochybnosti rozumf instalace reklamy
na prislusny reklamni nosic.

11l. NalezZitosti reklamnich smluv, objednavek, nabidek
3.1 Reklamni smlouvy jsou uzavirdny na formularovych
smlouvach poskytovatele, nebo na formulafich poskyto-
vatele .rozpis reklamni akce (kampané)” ¢i .objednavka
reklamy”, nedohodnou-li se smluvni strany v konkrétnim
pripadé jinak.

3.2 Reklamni smlouva se mezi objednatelem a poskyto-
vatelem uzavira dle § 1746 odst. 2 zdkona €. 89/2012 Sb.,
ob&anského zékoniku, v platném znéni (dale jen Obé&Z)
jako smlouva nepojmenovana dle Ob¢Z.

3.3 Reklamni smlouvy, nabidky a objednavky musi obsa-
hovat zejména nalezitou identifikaci smluvnich stran (ob-
chodni firmu, nebo jméno Ci ndzev, pod kterym podnikaji,
¢i vyvijeji ¢innost, identifikacni Cislo, danové identifikacni
¢islo, sidlo, misto podnikani ¢i bydlisté, ev. bankovni
spojeni); predmét, rozsah a termin realizace a provozo-
vani reklamy, cenu za realizaci a provozovani reklamy,
pripadné dalsi Gdaje stanovené VSP.

3.4 Reklamni smlouvy jsou uzavirany ve dvou vyhoto-
venich, z nichZ kazdéa ze smluvnich stran obdrzi po jed-
nom.

IV. Rezervace reklamnich nosi¢d

4.1 Poskytovatel se zavazuje na zakladé pisemné rezer-
vace objednatele potvrzené poskytovatelem rezervovat
reklamni plochy ve stanovenych terminech.

4.2 Nedojde-Lli do posledniho dne rezervace k uzavrenire-
klamni smlouvy, povaZuje se rezervace za zrusenou bez
ndhrady, nedohodne-li se poskytovatel s objednatelem
jinak.

V. Pozadavky na reklamu

5.1 Reklama nesmi byt v rozporu s platnym prévnim
radem Ceské republiky, zejména zék. ¢. 40/1995 Sb.
o regulaci reklamy v platném znéni, zak. ¢. 89/2012 Sb.,
ob&ansky zakonik v platném znéni, zak. ¢. 121/2000 Sb.,
autorsky zakon a dale pak etickymi, moralnimi a profesni-
mi normami respektovanymi poskytovatelem, zejména
Etickym kodexem reklamy vydanym Radou pro reklamu.
Reklama nesmi poskozovat ¢i ohrozovat zajmy poskyto-
vatele a majiteld reklamnich ploch.

5.2 Objednatel neni opravnén bez predchoziho vyslovného
pisemného souhlasu poskytovatele uzit na reklamé ob-
chodni firmu, ochrannou znamku, logo, ¢i jakykoliv jiny
vizualni identifikdtor poskytovatele i osob a spolecnosti
tvoricich s poskytovatelem koncern, respektive obchodni
skupinu. V pripadé poruseni této povinnosti je poskytova-
tel opravnén postupovat dle ¢l. VII. odst. 7.4 téchto VSP.
5.3 V pripadé prondjmu reklamnich ploch umisténych
na obchodnich centrech nesmi byt na reklamnfi plachté
uvedeno nic ve spojeni s reklamou, inzerci ¢i jinou upou-
tavkou jinych ndkupnich center ¢i internetovych nékup-
nich galerii.

VI. Prava a povinnosti smluvnich stran

6.1 Poskytovatel se zavazuje zajistit realizaci a provozo-
vani reklamy.

6.2 Poskytovatel je povinen zabezpecit na své vlastni nak-
lady po dobu platnosti reklamni smlouvy opravu reklam-
nich nosi¢d, a to v pripadé jejich poskozeni, zniceni nebo
odcizeni, s vyjimkou pripadd zasahu tzv. vy33i moci (€L VII.
odst. 7.5 téchto VSP) a s vyjimkou vad dodané reklamy,
materiald ¢i podkladd (€L VII. odst. 7.4 téchto VSP).

6.3 Objednatel je povinen poskytnout poskytovateli
vedkerou soucinnost potiebnou ke splnéni zavazkud posky-
tovatele vyplyvajicich z reklamni smlouvy. V pripadé, ze
objednatel potfebnou soucinnost neposkytne, neodpovida
poskytovatel za splnéni téch svych zavazkl vyplyvajicich
z reklamni smlouvy, které bez poskytnuti soucinnosti ob-
jednatele nemohly byt uskute¢nény.

6.4 Objednatel je povinen uhradit poskytovateli cenu za
realizaci a provozovani reklamy radné a vcas.

6.5 Poskytovatel a objednatel jsou povinni zachovavat
mlcenlivost o vSech skutecnostech, jez se jim stanou
znamymi v souvislosti s plnénim reklamni smlouvy.
VSechna ustanoveni reklamni smlouvy jsou predmétem
obchodniho tajemstvi a musi zlstat utajeny pred tretimi
osobami.

6.6 Poskytovatel se zavazuje ucinit takova opatieni (kon-
trola reklamnich ploch pracovniky poskytovatele apod.),
aby pripadné poskozeni reklamy v prubéhu reklamni
kampané ¢i vznik jiné skutecnosti branici Uplnému
Gcinku reklamni kampané bylo zjisténo a odstranéno
bez zbytecného odkladu. V pripadé, Ze objednatel zjisti
poskozeni reklamy &i jiny zasah do reklamy v pribéhu
trvani reklamni kampané, zavazuje se o této skutecnosti
pisemné poskytovatele informovat. V ozndmeni je objed-
natel povinen presné specifikovat umisténi reklamy, roz-
sah poskozeni ¢i jiny zasah do reklamy.

6.7 Poskytovatel se zavazuje v pfipadé poskozeni reklamy
podle EL. VIII odst. 8.4 u reklam realizovanych na tGzemf
hl. m. Prahy ve (h(ité 7 dnd od zjisténi podkozeni reklamy
provést opravu reklamy. V pfipadé prodlenf poskytovatele
s odstranénim poskozeni reklamy, nalezi objednateli
sleva z ceny za provozovani reklamy odpovidajici alikvot-
ni ¢asti ceny za provozovani reklamy za dobu prodleni
poskytovatele s odstranénim poskozeni reklamy.

6.8 V pripadé, Ze bude poskytovatel z jakéhokoliv dGvodu
nucen odstranit ¢ast reklamnich nosi¢d, na kterych re-
alizuje ¢i provozuje reklamu pro objednatele, sjednavaji
smluvni strany, zZe v takovém pripadé ke dni odstranéni
predmétnych reklamnich nosi¢l dochazi ke zlzeni
predmétu reklamni smlouvy a poskytovatel je povinen
realizovat ¢i provozovat reklamu pro objednatele pouze
v rozsahu neodstranénych reklamnich nosi¢l. Zaroven
se zUZenim predmétu reklamni smlouvy v zavazku posky-
tovatele dochazi ke sniZeni ceny za provozovani reklamy,
ato o alikvotni ¢ast ceny za provozovani reklamy odpovida-
jici dobé, po kterou reklama nebude provozovéna, a poctu
odstranénych reklamnich nosi¢d. Pokud reklama dosud
nebyla realizovana, sniZuje se téz cena za realizaci rekla-
my o alikvotni ¢ast ceny za realizaci reklamy odpovidajici
cené za realizaci reklamy na reklamnich nosicich, které
byly odstranény.

VIIl. Dodany reklamni material, vyrobena reklama,
pod minky instalace

7.1 Objednatel dodava poskytovateli reklamu, pripadné
podklady a materialy k vyrobé reklamy. Zajistuje-Li posky-
tovatel pro objednatele vyrobu reklamy, garantuje jejf
vyrobu ve standardni technické kvalité, pfi dodrZzeni pod-
minek stanovenych VSP, provoznimi a technickymi pod-
minkami prislusného typu reklamy a reklamniho nosice,
zakonem ¢i etickymi normami, které pro sebe prohlasil
za zavazné.

7.2 V pripadé, Ze objednatel dodava vlastni material

k vyrobé reklamy nebo jiz vyrobenou reklamu, bere na
védomi, Ze kvalita materidlu ¢i vyrobenych reklam musi
byt v souladu s VSP a provoznimi a technickymi pod-
minkami prislusného typu reklamy a reklamniho nosice.
7.3 Objednatel se zavazuje dodat vyrobenou reklamu na
adresu, na které se predem s poskytovatelem dohodnou,
a to nejpozdéji 5 pracovnich dnd pred zahajenim reklamni
akce, je-li reklamni akce realizovana na reklamnich
nosicich umisténych na Gzemi hl. m. Prahy, nedohodnou-
li se smluvni strany jinak. Dodava-li objednatel pouze ma-
terialy k vyrobé reklamy, zavazuje se je dodat nejpozdéji
10 pracovnich dnd pred zahadjenim reklamni akce, nedo-
hodnou-Li se smluvni strany jinak.

7.4 Poskytovatel si vyhrazuje pravo odmitnout reklamu
realizovat Ci provozovat v pripadé, Ze po provedeni kontro-
ly dodané reklamy, materidlu nebo podkladd shleda re-
klamu, material nebo podklady, nebo jejich obsah v rozpo-
ru s pozadavky dle ¢l V. VSP, provoznimi a technickymi
podminkami, uzavirenou reklamni smlouvou, v pfipadé, Ze
by reklama mohla vyvolat verejné pohorseni Ci poskodit
zajmy poskytovatele ¢i zajmy majiteld reklamnich ploch,
nebo pojme-li poskytovatel o nékteré z téchto skutecnosti
dlvodné podezieni. O takovémto odmitnutije poskytovatel
povinen pisemné informovat objednatele bez zbyte¢ného
odkladu poté co zjisti nékterou ze skute¢nosti uvedenych
v tomto odst. VSP. Objednatel je v takovém pfipadé povi-
nen dodat pfi zachovani terminu dle odst. 7.3 tohoto
clanku VSP ¢i dle reklamni smlouvy jinou reklamu, ¢i ma-
terial a podklady odpovidajici vySe uvedenym podminkam,
a to na své naklady. V pripadé, Ze objednatel tuto povin-
nost nesplni Ci tento termin nedodrzi, je poskytovatel
opravnén odstoupit od reklamni smlouvy s okamZitou
Gcinnosti od doruceni odstoupeni druhé smluvni strané
a uplatnit vaci objednateli stornovaci a sankéni podminky
dle ¢l. X. VSP, nedohodne-li se s objednatelem jinak.
Poskytovatel neodpovida objednateli za Skodu, kterd mu
vznikne v ddsledku odmitnuti realizace ¢i provozovani re-
klamy z ddvodd uvedenych v tomto bodé VSP &iv disledku
odstoupeni od reklamni smlouvy dle tohoto odst. VSP.
7.5 Poskytovatel si vyhrazuje pravo odstoupit s okamZitou
Gcinnosti od reklamni smlouvy v pripadé zasahu vyssi
moci, provozni tisfiové situace nebo z dlvodu jiné
mimoradné situace. Pro Ucely této smlouvy se zasa-
hem vySSi moci, provozni tisnovou situaci nebo jinou
mimoradnou situaci rozumi jakakoliv udalost, za kterou
zadna ze smluvnich stran neodpovidd a kterd podstat-
nym zplsobem omezuje nebo ohroZuje splnéni predmétu
smlouvy, a které nebylo mozno ani pfi vynaloZenf
veskereho Usili zabranit. Za takovou udalost jsou pova-
Zovany zejména Zivelné pohromy a pFirodni katastrofy,
obcanské nepokoje, omezeni podnikani v CR, pracovni
wluky, vybuchy, stavky, pozary, sabotdze, vandalstvi,
valky, povstani, zasahy vojenskych nebo policejnich
organt & poskytovatelem neovlivnitelné a nepiredvidatelné
zmény provoznich a technickych podminek u reklamnich
nosicu a ploch a pripadné dalsi udalosti, které jsou mimo
moc a kontrolu smluvnich stran a zplsobi nemoznost
plnéni zavazkl pro né ze smlouvy vyplyvajicich. Objednatel
v téchto pripadech mize od reklamni smlouvy odstoupit
pouze v pripadé, ze poskytovatel adekvatné neposkytne
nahradu dle ¢l. XII. odst. 12.3 VSP, pficemz naklady nové
realizace a provozovani reklamy nese objednatel, nebude-
li jinak uvedeno ve smlouvé.

VIII. Odpovédnost poskytovatele a objednatele

8.1 Objednatel odpovida za pravdivost Udaji obsazenych
v reklamé, resp. v dodanych materidlech a podkladech.
Objednatel musi byt schopen dolozZit pravdivost jakéhoko-
liv svého tvrzeni obsazeného v reklamé, ¢i v podkladech
dodanych k vyrobé reklamy. Poskytovatel neodpovida za
pravdivost Udajd obsazenych v reklamé, &i v podkladech
predanych objednatelem k vyrobé reklamy, za poruseni
prav tietich osob v souvislosti s poskytovatelem provo-
zovanou reklamou a Skodou takto vzniklou témto oso-
bam. Objednatel se zavazuje takovouto Skodu v pripadé
jejiho vzniku témto osobam nahradit misto poskytovatele
v piipadé, Ze by u poskytovatele byla uplatfiovana.

8.2 Objednatel odpovidd poskytovateli za kvalitu jim
dodanych reklam po celou dobu provozovani reklamy.
V pripadé, Ze pri provozovani reklamy dodavané objed-
natelem se na této reklamé vyskytnou vady, které brani
provozovani reklamy, zavazuje se objednatel neprodlené
poté, co k tomu bude poskytovatelem vyzvan, dodat
poskytovateli ndhradni reklamu, nedohodne-li se s posky-
tovatelem jinak.

8.3 Objednatel je povinen nahradit poskytovateli veSkerou
Skodu, kterd by mu vznikla v souvislosti s reklamou, ¢i
materidly a podklady predanymi k vyrobé reklamy ob-
jednatelem, které nebudou v souladu s VSP, prislusnymi
pravnimi predpisy, v pripadé nepravdivych tvrzeni, (dajl
¢i jinych skutecnosti uvedenych v reklamé ¢i predanych
pod kladech, ¢i neschopnosti objednatele v reklamé ¢i v
podkladech k ni uvadéné skutecnosti dolozit.

8.4 Poskytovatel odpovida objednateli za $kody zplsobené
na dodané reklamé nevhodnou instalaci.

IX. Cenové podminky

9.1 Cenové podminky realizace a provozovani reklamy se
fidf platnym cenikem poskytovatele (dale jen .Cenik”). Ak-
tudlni cenik je umistén na adrese poskytovatele - Perucka
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2525/218, 120 00 Praha 2. Pro urceni vy3e ceny realizace
a provozovani reklamy je rozhodné znéni ceniku v den
uzavireni reklamni smlouvy nebo v den potvrzeni objed-
navky ze strany poskytovatele. Ceny v ceniku jsou uvedeny
bez dané z pridané hodnoty. Cena realizace a provozovani
reklamy je uvedena v reklamni smlouvé. K cené bude
UCtovéna DPH v zdkonné vysi.

9.2 Cenu za realizaci a provozovani reklamy hradi objed-
natel na zakladé faktur vystavenych poskytovatelem na
jeho bankovni Gcet uvedeny v reklamni smlouvé. Faktury
jsou vystavovany dle rozpisu fakturace, ktery je nedil-
nou soucasti reklamni smlouvy. Neni-li rozpis reklamni
akce prilohou reklamni smlouvy, jsou faktury vystavovany
poskytovatelem v zavislosti na typu reklamni akce.

9.3 Za den Uhrady se pro Gcely reklamni smlouvy a VSP
povazuje den pripsani piisludnych penéznich prostiedkl
na Ucet poskytovatele.

9.4 V pripadé, Ze Uhrada ceny za realizaci a provozovani{
reklamy neni objednatelem provedena dle VSP a pfislusné
reklamni smlouvy radné a vcas, je poskytovatel opravnén
odstoupit od reklamni smlouvy s okamzitou Gcinnosti od
doruceni odstoupeni druhé smluvni strané a uplatnit vaci
objednateli stornovaci a sankéni podminky. V pripadé,
Ze tuto skutecnost poskytovatel zjisti az v prabéhu &i po
provedeni plnéni z reklamni smlouvy nebo jeho Casti
ze své strany, je opravnén provadéni plnéni z reklamnf
smlouvy ¢i z jiné reklamni smlouvy uzaviené s objed-
natelem okamzité zastavit, od reklamni smlouvy odstoupit
a uplatnit u objednatele stornovaci a sankcni podminky
(€l X. VSP). V pripadé, ze je objednatel v prodleni s Ghra-
dou ceny za realizaci a provozovani reklamy déle jak 14
dnd, je poskytovatel opravnén odstoupit s okamzitou
Gcinnosti od reklamni smlouvy a téZ od kterékoliv dalsi
reklamnf &i jiné smlouvy uzaviené s objednatelem. Objed-
natel nema v takovémto pripadé narok na nahradu skody,
kterd by mu vznikla v disledku takovéhoto odstoupeni od
dalsi reklamni ¢i jiné smlouvy.

X. Stornovaci a sankéni podminky

10.1 Objednatel je opravnén od reklamni smlouvy
odstoupit bez udani dlvodd, pouze v3ak pred zahajenim
reklamni kampané, a to dle stornovacich a sankcnich
podminek uvedenych v ¢l X odst. 10.2, 10.3, 10.4
a 10.5. Odstoupeni je Gcinné dorucenim poskytovateli.
V pripadé, kdy ma objednatel objedndnu reklamnfi
kampari, jeZ je rozdélena na nékolik mésicl, které nej-
sou po sobé jdouci, bere se za zacatek reklamni kampané
prvni den v mésici, vnémz bude provedena prvni instalace
reklamy.

10.2V pripadé, Ze odstoupeni od smlouvy ze strany objed-
natele bude poskytovateli doruc¢eno v terminu do 91. dne
pred zahajenim reklamni akce, nemusi objednatel za toto
zrusenf platit poskytovateli Zzadny stornovaci poplatek ani
jinou sankci.

10.3 V pripadé, Ze odstoupeni od smlouvy ze strany ob-
jednatele bude poskytovateli doruceno v terminu od 90.
do 61. dne pred zahajenim reklamni akce, je objednatel
povinen uhradit poskytovateli stornovaci poplatek ve vysi
25 % ceny plnéni z reklamni smlouvy.

10.4 V pripadé, Ze odstoupeni od smlouvy ze strany ob-
jednatele bude poskytovateli doru¢eno v terminu od 60.
do 31. dne pred zahajenim reklamnfi akce, je objednatel
povinen uhradit poskytovateli stornovaci poplatek ve vysi
50 % ceny plnéni z reklamni smlouvy.

10.5 V pripadé, Ze odstoupeni od smlouvy ze strany ob-
jednatele bude poskytovateli doruc¢eno v terminu od 30.
dne pred zahajenim reklamni akce, je objednatel povinen
uhradit poskytovateli stornovaci poplatek ve vysi 100 %
ceny plnéni z reklamni smlouvy.

10.6 V pripadé, Ze dojde k odstoupeni od reklamni smlou-
vy ze strany poskytovatele z ddvodu prodleni objednatele
suhradou cenyzarealizacia provozovanireklamy ¢iz ddvo-
du prodleni objednatele s dodanim reklamy, resp. mate-
riald v souladu s €L. V. VSP ve smyslu ¢l VII. odst. 7.4., je
objednatel povinen uhradit poskytovateli smluvni pokutu
ve vysi 80 % z celkové ceny plnéni, které mélo byt dle re-
klamni smlouvy poskytnuto objednateli ze strany posky-
tovatele.

10.7 Stornovaci poplatek a smluvni pokutu se objednatel
zavazuje uhradit poskytovateli do 14 dnd od dne odeslani
pisemného ozndmenf poskytovatele o odstoupeni od re-
klamni smlouvy.

10.8 V pripadé, Ze je objednatel v prodleni s Ghradou ceny
za realizaci a provozovani reklamy, stornovaciho popla-
tku, ¢i smluvni pokuty, je povinen uhradit poskytovateli
spolu s Uhradou takovéto ¢astky i smluvni Grok z prodlenf
ve vwsi 0,05 % z dluzné Castky za kazdy den prodleni.

10.9 Uhradou stornovacich poplatkd, smluvni pokuty, ¢i
smluvniho Uroku z prodleni nezanika narok poskytovatele
na nahradu Skody jemu zpUsobené ze strany objednatele.

XI. Trvani reklamni smlouvy, skonceni reklamni
smlouvy
11.1 Reklamni smlouvy se uzaviraji na dobu nezbytné nut-
nou k poskytnuti vzajemného smluvniho plnéni, neni-li
v nich stanoveno jinak.
11.2 Platnost a Gcinnost reklamnich smluv kon¢i poskyt-
nutim vzajemného, radného a véasného smluvniho plnéni.
Pred ukoncenim trvani smlouvy z ddvodu poskytnuti
vzajemného fadného a véasného smluvniho plnéni lze re-
klamni smlouvu ukoncit
a) dohodou smluvnich stran
b) odstoupenim od reklamni smlouvy ze strany
poskytovatele
c) odstoupenim od reklamni smlouvy ze strany
objednatele
d) zanikem ¢i smrti jedné ze smluvnich stran
11.2.1 Pfed uplynutim doby, po kterou reklamni smlouva
trva ze tuto smlouvu ukoncit dohodou. Tato dohoda musf
byt ucinéna pisemnou formou. Dohodnou-li se smlu-
vni strany na takovémto ukonceni reklamni smlouvy,
je objednatel povinen zaplatit poskytovateli odstupné.
Odstupné se vypocitava v denni vysi, jako cena za realizaci
a provozovani reklamy a pocet dni realizace a provozo-
vani reklamy dle reklamni smlouvy, pfi¢em?Z objednatel je
povinen hradit odstupné za dobu, po kterou nebude re-
klama provozovana. Tato dohoda musi byt u¢inéna pisem-
nou formou a nabyva Gcinnosti zaplacenim, tj. pfipsanim
odstupného na Ucet poskytovatele.
11.2.2 Smluvni strany se mGZou dohodnout na snizeni
nebo omezeni rozsahu dohodnutého predmétu reklamni
smlouvy, a to pouze pisemnym dodatkem k takovéto
smlouvé. Dohodnou-li se smluvni strany na takovéto
zméné reklamni smlouvy, je objednatel povinen uhradit
poskytovateli rozdil mezi cenou sjednanou v reklamni
smlouvé a cenou uvedenou v takovémto dodatku. Dodatek
nabyva G¢innosti zaplacenim, tj. pfipsanim rozdilu na Gcet
poskytovatele.
11.2.3 Poskytovatel je opravnén od reklamni smlouvy
odstoupit v pripadech poruseni smluvni povinnosti objed-
natele, stanovené v ¢lL. VII. odst. 7.3, 7.4 a v ¢l. IX. odst. 9.4
VSP. Poskytovatel je dale opravnén od reklamni smlouvy
odstoupit v pripade, Ze z jakéhokoliv divodu bude nucen
odstranit veskeré reklamni nosice, na kterych provozuje
reklamu pro objednatele.
11.2.4 Objednatel je oprédvnén odstoupit od reklamni
smlouvy bez uvedeni divodu za podminek stanovenych
v EL X, VSP.
11.3 Odstoupeni od smlouvy je Gcinné dnem doruceni
odstoupeni od smlouvy druhé smluvni strané. Nepodari-
li se doru€it na adresu sidla, mista podnikani ¢i bydliste,
¢i odmitne-li smluvni strana zasilku prevzit, povazuje
se za den doruceni (s vyjimkou osobniho doruéeni] 5.
den po dni odeslani odstoupeni doporucené postou
s dorucenkou na adresu trvalého bydlisté ¢i sidla druhého
Gcastnika reklamni smlouvy. Toto neplati v pripadé,
ze bude odstoupeni od smlouvy druhé smluvni strané
prokazatelné doruceno dfive. Za adresu trvalého bydlisté
¢i sidla ¢i mista podnikani se povaZuje adresa uvedend
v zéhlavi reklamni smlouvy ¢i uvedend v pisemném ozna-
meni doruceném druhému UGcastniku po uzavieni této
smlouvy.

XIl. Dalsi ujednani
12.1 Poskytovatel prohlasuje, Ze si necini a aniv budoucnu
nebude Cinit Zadné naroky k jakékoli ochranné znamce,
znacce Ci k vytvarnému feSeni objednatele pouZitému pri
reklamnich akcich objednatele. Poskytovatel si vyhra-
zuje pravo uzivat reklamy ke svym obchodnim prezen-
tacim. Objednatel odpovida v plné vysi za veskeré Skody
zplsobené tretim osobam pfi plnéni reklamni smlouvy
v disledku skutecnosti, Ze vyrobena reklama umisténa
na reklamnich nosicich odevzdana poskytovateli porusuje
autorska prava, prava dusevniho vlastnictvi ¢i jind prava
tetich osob.
12.2 Poskytovatel se zavazuje poskytovat objednateli
aktualni informace o pripadnych zménach provoznich
a technickych podminek.
12.3 Dojde-li k neprovozovani reklamy z dlvodu uve-
denych v ¢l. VI. odst. 6.2 VSP, je poskytovatel povinen
neprodlené (nejpozdéji do 3 pracovnich dnl od zjisténi
skute¢nosti] pisemné informovat objednatele. Zarover je
poskytovatel povinen neprodlené (nejpozdéji do 3 pracov-
nich dnl od zabezpeleni ndpravy a uvedeni reklamy opét
do provozu) pisemné predlozit objednateli navrh dodatku
smlouvy zahrnujiciho 2 varianty kompenzace neprovozo-
vani:
al navrh na prodlouzeni terminu provozovani reklamy

o dobu, po kterou reklama nebyla provozovana
b) ndvrh na snizeni ¢astky za provozovani o alikvotni

Cast za dobu neprovozovani reklamy.
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12.4 Objednatel je povinen se pisemné vyjadrit k pred-
lozenému navrhu dodatku podle odstavce 12.3 to-
hoto ¢lanku VSP nejpozdéji do 14 dnl od jeho obdrzeni.
Neucini-li tak, ma se za to, Ze objednatel souhlasi s pro-
dlouzenim provozovani podle odstavce 12.3 pism. a) to-
hoto ¢lanku VSP.

12.5 Objednatel neni opravnén odstoupit od reklamni
smlouvy v pripadé prodleni se zahajenim reklamni akce.
V takovém pripadé je poskytovatel povinen prodlouZit ter-
min provozovani reklamy o prisludny pocet dnl prodlen.
12.6 Objednatel, fyzickd osoba timto udéluje posky-
tovateli v souladu s § 5 zak. ¢. 101/2000 Sb., o ochrané
osobnich Udaji a s Nafizenim Evropského parlamentu
a Rady (EU) 2016/679 0 ochrané osobnich dajd, v platném
znéni souhlas k zahrnuti poskytnutych osobnich udajd do
databaze poskytovatele, ktera je radné zabezpecena.
12.7 Vzhledem k provoznim podminkdm reklamnich
nosi¢l umisténych na nemovitostech povazuje se za
splnéni predmétu reklamni smlouvy ze strany poskyto-
vatele, byla-li reklama provozovana alespon osmdesat
procent kalendainich dnd z celkové sjednané doby pro-
vozovani reklamy. Ve smyslu tohoto ustanovenf je posky-
tovatel téZ opravnén dokoncit instalaci reklam ve Lhaté
ti pracovnich dnd od zahajeni reklamni kampané. Ve
smyslu tohoto ustanoveni je poskytovatel téZ opravnén
zahdjit odstranéni reklam koncicich reklamnich kam-
pani dva pracovni dny pred terminem ukonceni reklamni
kampané. Termin dokonceni instalace ¢i odstranéni re-
klam ve smyslu tohoto ustanoveni nema vliv na trvanf
povinnosti poskytovatele uvedené v prvni vété tohoto
ustanoveni.

12.8 Objednatel vyslovné prohlasuje, Ze jim dodana re-
klama ¢i dodany materidl k vyrobé reklamy spliuje
pozadavky na reklamu ve smyslu ¢l. V. téchto VSP, ze-
jména, ze prostiednictvim reklamy nebudou ani skryté
nabizena eroticka vystoupeni nebo erotické sluzby ve
smyslu obecné zavazné vyhlasky hl. m. Prahy &. 11/2005,
kterou se stanovi zékaz nabizeni erotickych vystoupenf
nebo erotickych sluzeb.

XIll. Zavérecna ustanoveni

13.1 Tyto VSP se vztahuji a jsou platné a zavazné pro
véechny uzaviené reklamnismlouvy, potvrzené objednavky
a rozpisy reklamnich akci, neni-li v takovychto reklam-
nich smlouvach, rozpisech reklamnich akci, potvrzenych
objednédvkéach pripadné celoro¢ni smlouvou o spolu-
praci stanoveno jinak.

13.2 Veskeré zmeény VSP musi byt ucinény pisemnou
formou, a to zverejnénim jejich nového Uplného znéni
poskytovatelem tretim osobdm na adrese sidla poskyto-
vatele - Perucka 2525/21B, Praha 2. Aktualni Gplné znéni
VSP je na této adrese také vzdy komukoliv pristupné. Pro
reklamni smlouvu jsou rozhodujici VSP platné a G¢inné
v den uzavreni reklamni smlouvy.

13.3 Vzéjemna prava objednatele a poskytovatele a osta-
tni zalezitosti, které nejsou reklamni smlouvou, VSP,
pripadné celoro¢ni smlouvou o spolupraci vyslovné
upraveny, se ffdi prisluSnymi ustanovenimi pravnich
predpist Ceské republiky.

13.4 Pro reseni veskerych spord z reklamnich smluv
a v souvislosti s témito smlouvami, véetné spord o jejich
platnost, interpretaci nebo ukonéenti, jsou prislusné soudy
Ceské republiky. Objednatel a poskytovatel vyslovné
sjednavaji ve smyslu § 89a o.s.f., Ze mistné prislusnym
soudem je ve vSech sporech mezi objednatelem a posky-
tovatelem tykajicich se reklamnich smluv, vcetné spord
o jejich platnost, obecny soud poskytovatele.

13.5 Tyto VSP vstupuji v platnost dne 25. 5. 2018.
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